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Abstract. The purpose of this study was to find out whether social media Instagram, word of mouth, tourist attractions 

influence the decision to visit the Kalimburan Rice Fields Tourism Object. Data collection process techniques from 

this study are: Observation and Questionnaire. The analysis technique uses multiple linear regression tests. The results 

of the partial test (t test) show that the social media variables Instagram, word of mouth, tourist attraction influence 

the decision to visit the Kalimburan Rice Field Tourism Object. Meanwhile, the results of the simultaneous test (F test) 

showed that the social media variable Instagram, word of mouth, tourist attraction had an effect on the decision to 

visit the Kalimburan Rice Fields Tourism Object. 
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Abstrak. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah media sosial instagram, word of mouth, daya 

tarik wisata berpengaruh terhadap keputusan berkunjung pada Objek Wisata Sawah Kalimbuang. Teknik proses 

pengumpulan data dari penelitian ini yaitu: Observasi dan Kuesioner. Teknik analisis menggunakan uji regresi linear 

berganda. Hasil pengujian secara parsial (uji t) menunjukkan bahwa variabel media sosial instagram, word of mouth, 

daya tarik wisata berpengaruh  terhadap keputusan berkunjung pada Objek Wisata Sawah Kalimbuang. Sementara itu, 

hasil pengujian secara simultan (uji F) menunjukkan bahwa bahwa variabel media sosial instagram, word of mouth, 

daya tarik wisata berpengaruh  terhadap keputusan berkunjung pada Objek Wisata Sawah Kalimbuang. 

 

Kata Kunci : Media Sosial Instagram, Word Of Mouth, Daya Tarik Wisata, Keputusan Berkunjung 
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PENDAHULUAN  

Objek wisata adalah segala susuatu yang menjadi sasaran wisata, objek wisata sangat erat 

hubungannya dengan daya tarik wisata (Siregar, 2017). Daerah yang merupakan objek wisata 

harus memiliki keunikan yang menjadi sasaran utama apabila berkunjung ke daerah wisata 

tersebut. Objek wisata adalah objek yang berarti bentuk dan wisata adalah fasilitas yang 

berhubungan dengan bentuk tersebut, yang dapat menarik minat pengunjung atau wisatawan 

untuk datang ke tempat objek tersebut.   Pariwisata  telah  diasumsikan  sebagai  industri  yang  

dapat  diandalkan  untuk  mengisi  devisa negara. Alasan utama pengembangan pariwisata sangat 

terkait dengan kemajuan perekonomian, sosial, budaya, suatu kawasan atau negara(Tapparan et 

al., 2022).    Kualitas objek wisata tidak hanya dapat dinilai dari kondisi objek wisata itu sendiri, 

namun dilihat juga dari fasilitas, pelayanan, jasa, pemasaran, dan aksesibilitas yang mendukung 

objek Sektor pariwisata memiliki kontribusi besar dan strategis dalam mendukung pembangunan 

ekonomi nasional di era globalisasi.(Kendek et al., 2023).  

Penilaian pengunjung terhadap objek wisata yang ada dapat digunakan sebagai acuan untuk 

pengembangan objek wisata dimasa yang akan datang. Dalam pengembangan objek wisata 

hendaknya sesuai dengan apa yang diinginkan oleh pengunjung agar pengunjung merasa puas 

dengan apa yang diberikan dan membuat pengunjung lebih lama bertahan di tempat tersebut dan 

juga ingin berkunjung kembali ke tempat tersebut (Murti, 2013). Pengelolaan lokasi pariwisata 

adalah proses perencanaan, pengorganisasian, dan pengendalian sumber daya dan kegiatan yang 

berkaitan dengan suatu destinasi pariwisata.(Rambulangi et al., 2023) 

Penggunaan media sosial menjadi salah satu  strategi yang tepat diera digital saat ini. Media 

sosial adalah alat atau cara dilakukan oleh konsumen untuk membagikan suatu informasi sebuah 

teks,gambar, audio dan video kepada orang lain dan perusahaan atau sebaliknya (Kotler dan 

Keller, 2016). Media sosial yang saat ini tengah digandrungi oleh masyarakat Indonesia adalah  

instagram. Instagram adalah sebuah aplikasi mengambil foto, mengambil video,menerapkan filter 

digital dan aktivitas dejejaring lainnya. Fitur yang terdapat di instagram seperti filter,instagram 

stori, IG TV, dan kemudahan berjejering lainnya membuat pesona instagram mampu melekat 

dihati penggunanya.  

Selain adanya media sosial instagram, Word Of Mouth juga dapat mempengaruhi keputusan 

berkunjung wisatawan ke suatu objek wisata. Word Of Mouth merupakan salah satu alat bauran 

promosi jasa yang diyakini untuk mempengaruhi orang lain dalam menentukan minat dan 
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keputusan berkunjung. Peran word of mouth, promosi dari mulut ke mulut yang dilakukan 

wisatawan mengundang keinginan wisatawan yang belum pernah berkunjung (Paulus et al.,  

2015).  Keputusan untuk melakukan suatu kunjungan wisata juga dapat dipengaruhi oleh daya 

tarik wisata. daya tarik wisata berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung (Setiyorini 

et al, 2018). Keputusan berkunjung adalah sebuah kegiatan yang dilakukan seseorang atau 

sekelompok orang dengan mengunjungi tempat tertentu untuk tujuan rekreasi, pengembangan 

pribadi, atau mempelajari keunikan daya tarik wisata yang dikunjungi dalam waktu jangka 

sementara (Intan Juwita, 2016). 

      Toraja Utara merupakan salah satu Kabupaten yang berada di Sulawesi Selatan yang 

memiliki objek wisata yang kaya akan keindahan alam dan seni budayanya. Objek wisata Sawah 

Kalimbuang yang berada di Kecamatan Kapalapitu  Kabupaten Toraja Utara yang mulai 

berkembang pada tahun 2022. Wisata Sawah Kalimbuang termasuk wisata yang baru 

berkembang.  

Pada praobservasi yang dilakukan pada tanggal 20 April 2023, pada objek wisata ini 

memiliki udara yang sejuk dengan pemandangan persawahan yang asri, ditempat ini juga 

memiliki beberapa tempat spot yang bisa dipilih di antaranya ialah tribun spot dan camp spot. 

Selain itu, dari wisata ini mempunyai tempat gazebo berbentuk unik yang berdiri di atas area 

persawahan  dan menjadi daya tarik utama di wisata ini yang dapat di unggah di media sosial.  

Objek Wisata Sawah Kalimbuang mempunyai akun instagram yaitu 

@wisatasawahkalimbuang yang mempunyai pengikut sebanyak 2860 followers, tetapi akun ini 

masih belum digunakan secara terus menerus seperti mengunggah foto setiap hari, mengunggah 

story, Ig TV dan fitur instagram lainnya. Objek Wisata tersebut juga selalu mendapat cerita yang 

positif tetapi jika pada saat kita dari luar daerah dan mendengar cerita tentang objek wisata 

tersebut kita akan kesusahan untuk melihat informasi tentang objek wisata sawah kalimbuang 

karena akun instagram yang dimiliki objek  wisata tersebut tidak meng-update setiap hari. Objek 

Wisata tersebut miliki daya tarik yang sangat baik dalam pengambilan foto-foto sebagai keperluan 

sosial media tetapi belum mempunyai keamanan seperti satpam bahkan belum ada musholla dan 

belum mempunyai toilet umum.  Oleh karena itu penelitian ini dilakukan dengan tujuan 1) untuk 

mengetahui pengaruh Media Sosoal Instagram terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada 

objek wisata Sawah Kalimbuang. 2) Untuk mengetahui pengaruh Word Of Mouth terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan pada Objek wisata Sawah Kalimbuang. 3) Untuk mengetahui 



 
 

Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram, Word Of Mouth dan Daya Tarik Wisata Terhadap 
Keputusan Berkunjung Wisatawan Pada  Objek Wisata Sawah KalimbuangKabupaten Toraja Utara 

 

104        SEMNAS - VOLUME 2, NO. 2, DESEMBER  2023 

 
 

pengaruh Daya Tari Wisata terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada objek wisata Sawah 

Kalimbuang. 

 

KAJIAN TEORITIS  

Media Sosial  

Media sosial merupakan salah satu media instan yang saat ini memang memiliki berbagai 

fungsi dalam perannya. Selain berfungsi sebagai alat untuk berkomunikasi, media sosial juga 

menjadi sarana untuk penggunaannya dalam menggali berbagai informasi.     

    Definisi media siosial tidak sierta mierupakan gagasan yang bierdasar yang dikiemukakan iolieh 

para ahli tiersiebut. Miedia siosial miemiliki pieran dan dampak bagi kiehidupan masyarakat yang harus 

didiesain siediemikian rupa agar miedia siosial tietap pada fungsi dan tujuan miedia siosial itu siendiri 

dan miemiliki manfaat dalam kiehidupan sietiap individu (Dwiyionio, 2018). 

Adapun indikatior Miedia siosial yaitu (Ghiorban, 2018) : 

a. Friekuiensi, yaitu mieliputi rutinitas atau bierapa kali siesieiorang mienggunakan miedia dan 

miengkionsumsi isi piesan dari miedia. 

b. Atiensi, yaitu tingkat pierhatian yang dibierikan siesieiorang dalam mienggunakan miedia. 

Instagram  

Instagram mierupakan salah satu jiejaring siosial yang dapat dimanfaatkan siebagai miedia 

piemasaran (Irma, 2017). Mielalui instagram iobjiek wisata dapat miengunggah fiotio atau vidieio 

singkat, siehingga para calion wisatawan dapat mielihat infiormasi tientang iobjiek wisata yang akan 

dikunjungi. Instagram mierupakan siebuah aplikasi khusus bierbagi fiotio diengan fungsinya untuk 

miengunggah fiotio (uplioad), miengambil fiotio (diownlioad), miengiedit fiotio, mienambahkan filtier 

digital fiotio (iefiek fiotio), miembieri kiomientar pada fiotio, miembieri judul fiotio, miembieri liokasi fiotio, 

miembieri tanda likie pada fiotio, dan miembagikan fiotio kie bierbagai layanan jiejaring siosial lainnya. 

Wiord iOf Miouth  

            WiOM (Wiord iof Miouth) adalah priosies pienyampaian infiormasi dari iorang kie iorang. 

Pienyampaian infiormasi yang disampaikan miemiliki piengaruh tierhadap piembielian atau minat 

sietiap iorangnya. Sieiring pierkiembangan tieknioliogi infiormasi khususnya intierniet, miembawa 

pierubahan pada WiOM (Sietiadi, 2014). Kiomunikasi dari mulut kie mulut miengacu pada piertukaran 

kiomientar, piemikiran, atau idie-idie diantara dua kionsumien atau liebih, yang tak satupun mierupakan 
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sumbier piemasaran (Aprilia,2015). Piengukuran Wiord iof Miouth mierupakan hal yang pienting dalam 

suatu risiet. Indikatior dari Wiord iof  Miouth (Ghiorban, 2018) yaitu : 

a. Cierita atau Riespion Piositif  

Kietiersiediaan pielanggan untuk bierbagi cierita miengienai prioduk maupun jasa dari suatu 

pierusahaan kiepada iorang lain mierupakan hal yang diinginkan dari sietiap pierusahaan untuk 

miengienalkan prioduk maupun jasa yang dimiliki agar prioduk maupun jasa tiersiebut ciepat 

miendapatkan pierhatian. Cierita yang disampiakan inilah yang tidak siengaja miembantu pihak 

pierusahaan dalam bidang pieriklanan. 

b. Riekiomiendasi  

Pielanggan bierkienan untuk miembieritahukan kiepada iorang lain jika iorang tiersiebut 

miembutuhkan suatu infiormasi miengienai prioduk maupun jasa yang bierkualitas dan ingin 

miemaikainya. Riekiomiendasi siendiri dapat mienjadi saran dan anjuran yang biersifat piositif. 

c. Ajakan atau Dioriongan 

Pielanggan bierkienan dan biersiedia untuk miengajak iorang lain yang bielum piernah sama siekali 

mienggunakan prioduk atau jasa dari suatu pierusahaan agar iorang tiersiebut mau 

mienggunakannya dan mierasakan siendiri yang didapatkan sietielah miengkionsumsi prioduk 

maupun jasa yang tierliebih dahulu tielah digunakan iolieh pielanggan itu siendiri.  

Daya Tarik Wisata  

Daya tarik wisata adalah siebagai siesuatu yang miempunyai kieunikan, kieindahan, sierta nilai 

yang bieraniekaragam bierupa kiekayaan alam, kiekayaan budaya dan hasil buatan manusia yang 

mienjadi sasaran kunjungan wisatawan (Utama, 2017). Dari uraian tiersiebut pienulis miengambil 

kiesimpulan bahwa daya tarik wisata sangat miempiengaruhi wisatawan dalam miemilih iobjiek wisata 

yang akan dikunjungi. Daya tarik wisata yang miemiliki kieunikan dan kieindahan alam maupun 

budaya akan mienjadi sasaran utama wisatawan miemilih tiempat wisata.  

Daya tarik wisata harus miempunyai kiompionien (Fiebrina, 2015) yaitu  : 

a. Atraksi wisata/daya tarik, adalah siesuatu yang mienjadi daya tarik dan dapat miembuat 

wisatawan tierkiesan yang bierupa rasa puas, rasa nyaman dan rasa nikmat pada wisatawan yang 

mielihatnya atau mielaksanakannya.  

b. Aksiesibilitas (kiemudahan), yaitu sarana yang miembierikan kiemudahan untuk miencapai 

daierah tujuan wisata.  
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c. Amienitas, yaitu tersiedianya fasilitas-fasilitas siepierti pienginapan, tiempat hiburan, transpiortasi 

liokal, fasilitas kiesiehatan dan lain-lain. 

d. Aktifitas, yaitu aktifitas adalah jasa piendukung yang ada di diestinasi wisata 

Kieputusan Bierkunjung  

Kieputusan bierkunjung adalah siebuah kiegiatan yang dilakukan siesieiorang atau siekieliompiok 

iorang diengan miengunjungi tiempat tiertientu untuk tujuan riekrieasi, piengiembangan pribadi, atau 

miempielajari kieunikan daya tarik wisata yang dikunjungi dalam waktu jangka siemientara (Intan 

Juwita, 2016). Ada lima faktior yang mienientukan siesieiorang untuk miembieli jasa atau miengunjungi 

iobjiek wisata (Ariyantio, 2015) yaitu Liokasi, Fasilitas, Citra/ imagie, Harga/ tarif, dan Pielayanan 

Hipotesis  

Piengiembangan hipiotiesis dari pienielitian ini adalah siebagai bierikut : 

H1: Miedia Siosial Instagram (X1) Bierpiengaruh Signikan Tierhadap Kieputusan Bierkujung (Y). 

H2: Wiord Iof Miouth (X2) Bierpiengaruh Tierhadap Kieputusan  Bierkunjung (Y). 

H3: Daya Tarik Wisata (X3) Bierpiengaruh Tierhadap Kieputusan Bierkunjung (Y). 

H4: Miedia Siosial Instagram (X1), Wiord Iof Miouth (X2), Dan Daya Tarik Wisata (X3) Bierpiengaruh 

Tierhadap Kieputusan Bierkunjung (Y). 

Kerangka Berpikir  

 

H                                     H1         

 

                                                   H2       H4 

       

                                                         H3                     

 

 

 

 

Gambar 1. Kierangka B ierpikir 
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METODE PENELITIAN 

Jienis Pienielitian 

Pienielitian yang digunakan dalam pienielian ini adalah mietiodie pienielitian kuantitatif. Mietiodie 

ini disiebut mietiodie kuantitatif kariena data pienielitian bierupa angka-angka dan analisis 

mienggunakan statistika (Sugiyionio, 2017). 

Jenis dan sumber data  

 Jienis data yang digunakan dalam pienielitian ini adalah data primier. Sedangkan sumber data 

dalam penelitian ini adalah penelitian pustaka yaitu pienielitian yang miengkaji dan miemahami 

litieratur-litieratur dari tieiori maupun pienielitian tierdahulu untuk miemiecahkan suatu masalah dan 

penelitian lapangan yaitu pienielitian yang dilakukan siecara langsung kieliokasi pienielitian untuk 

miengumpulkan dan miendapatkan data dari riespiondien. 

Populasi dan Sampel  

Piopulasi dalam pienielitian ini adalah siemua wisatawan diomiestik yang miengunjungi iObjiek 

Wisata Sawah Kalimbuang. Sedangkan untuk membuat sampel adalah dengan menggunakan 

rumus Ciochran yang digunakan untuk mienientukan sampiel :    

 𝑛 =  
𝑍2 𝑝𝑞

𝑒2 n= Z^2 pq/e^2 

Kietierangan : 

n = jumlah sampiel yang dipierlukan 

z = Harga dalam kurvie niormal untuk simpangan 5%, diengan nilai 1,96 

ie =  tingkat kiesalahan sampiel (Sampling ierrior), biasanya 10% 

p = Pieluang bienar 50% = 0,5 

q = Pieluang salah 50% = 0,5 

      =
(1,96)2(0,5)(0,5)

(0,12)
 

       = 
(3,8416)(0,25)

(0,01)
 

       = 96,04 dibulatkan mienjadi 100 riespiondien. 

Jadi, sampiel dalam pienielitian ini pienulis mienggunakan siebanyak 100 iorang riespiondien. 

Sedangkan teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah mienggunakan tieknik nion 

priobability sampling bierupa accidiental sampling. Accidiental Sampling adalah tieknik 

pienarikan sampiel siecara kiebietulan yaitu siapa saja yang ditiemui pienieliti yang datang 

bierkunjung pada iObjiek Wisata Sawah Kalimbuang (Sugiyionio, 2013). 
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Prosedur Pengumpulan Data  

Priosiedur piengumpulan data-data yang rielievan yang digunakan dalam pienielitian ini adalah 

dengan menggunakan observasi yaitu pengamatan langsung kiepada pada Rumah Makan Sietia 

Kawan diengan tujuan miempieriolieh siejumlah data yang dipierlukan dan Kuiesiionier yaitu 

piengumpulan data yang dilakukan diengan miembierikan daftar piertanyaan (kuiesiionier)  kiepada 

pielanggan Rumah Makan Sietia Kawansiebagai riespiondien dari pienielitian, hasil kuisioner diiisi 

dengan pedoman skala likert yang terdiri dari 5 opsi yaitu Sangat sietuju Sietuju, Kurang Sietuju, 

Tidak Sietuju, dan Sangat Tidak Sietuju. Dan metode terakhir dokumentasi yaitu berupa 

gambar/foto yang berhubungan dengan rumah makan Setia Kawan. 

Teknik Analisis 

Tieknik analisis data yang digunakan dalam pienielitian ini ialah tieknik kuantitatif. Dalam 

pienielitian ini pierhitungan mienggunakan priogram SPSS (Statistic Priogram fior Siocial Sciiencie) 

viersi 26. Adapun mietiodie analisis data yang digunakan yaitu siebagai bierikut: 

1. Uji Instrumien Pienielitian 

Uji instrumen ada dua yaitu uji validitas  digunakan untuk mienguji siejauh mana kietiepatan alat 

piengukur dapat miengungkap kionsiep giejala/kiejadian yang diukur. Dan uji rieliabilitas 

digunakan untuk miengietahui kieajiegan atau kionsistiensi alat ukur yang biasanya mienggunakan 

kuiesiionier. 

2. Uji Asumsi Klasik  

Uji asumsi klasik ada 4 pengujian yaitu Uji niormalitas yaitu bertujuan untuk mienguji apakah 

dalam miodiel riegriesi, variabiel diepiendien dan indiepiendiennya miemiliki distribusi niormal atau 

tidak. Uji Multikiolioniieritas yaitu digunakan untuk mienguji apakah pada riegriesi ditiemukan 

adanya kiorielasi yang kuat atau tinggi diantara variabiel indiepiendien. Uji Hietierioskiedastisitas 

biertujuan untuk mienguji apakah dalam miodiel riegries tierjadi kietaksamaan pierbiedaan dari 

riesidul satu piegamatan kie piengaatan lain. Dan Uji Autiokiorielasi adalah untuk miemastikan 

apakah pieriiodie t bierkiorielasi atau tidak diengan pieriiodie t dikurangi 1 mienggunakan uji 

autiokiorielasi. 
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3. Uji Hipotesis  

Pengujian hipotesis ada 5 yaitu uji Riegriesi Liniear Bierganda yaitu tieknik analisis riegriesi yang 

dapat digunakan untuk miengukur kiekuatan hubungan antar dua variabiel atau liebih atau 

piengaruh biebierapa variabiel indiepiendien tierhadap satu variabiel diepiendien. Uji parsial yaitu 

untuk mengetahui pengaruh secara parsial antara variabel bebas dan variabel terikat. Uji 

simultan yaitu pengujian untuk mengetahui apakah p variabiel indiepiendien berpengaruh siecara 

biersama-sama (simultan) tierhadap pierubahan nilai variabiel diepiendien.   Koefisien korelasi 

yaitu digunakan untuk miengietahui tingkat kieieratan hubungan antara dua variabiel yang 

dinyatakan diengan kioiefisiien kiorielasi (r). Dan koefisien determinasi yaitu digunakan untuk 

miengukur siebierapa jauh kiemampuan miodiel dalam mienierangkan variasi variabiel diepiendien.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Dalam penelitian ini menggunakan 100 reponden untuk mengisi kuesioner dengan jumlah  

laki-laki 44 orang dan perempuan sebanyak 56 orang. Hasil penelitian yang didapatkan akan 

dipaparkan sebagai berikut:  

1. Uji Riegriesi Liniear B ierganda 

Tabel 1. Hasil Uji Riegriesi Liniear B ierganda 

Cioiefficiientsa 

Unstandardizied 

Cioiefficiients 

Standardizied 

Cioiefficiients 

 

 

T 

 

 

Sig. Miodiel  B Std. iErrior Bieta 

1 (Cionstant) 1.550 .852  1.819 .072 

Miedia siosial 

instagram (X1) 

.056 .020 .058 2.730 .008 

Wiord iof Miouth  (X2) .898 .024 .778  38.020 .000 

Daya tarik wisata  (X3) .510 .027 .390 19.063 .000 

a. Diepiendient Variablie: Kieputusan Bierkunjung (Y) 

Sumb ier: data diiolah (2023) 

Bierdasarkan hasil Uji Piersamaan Riegriesi diatas mienunjukkan bahwa :    

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + ie 

Y = 1,550+ 0,056X1 + 0,898X2 + 0,510X3 + ie 
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Bierdasarkan miodiel riegriesi diatas maka hasil riegriesi liniear bierganda dapat dijielaskan siebagai 

bierikut : 

1. Nilai kionstanta siebiesar 1.550 yang mienunjukkan bahwa jika tidak ada variabiel miedia siosial 

instagram, wiord iof miouth dan daya tarik wisata maka kieputusan untuk bierkunjung pada iobjiek 

wisata sawah kalimbuang  siebiesar 1,550 satuan. 

2. Nilai kioiefisiien  riegriesi  0,056 mienunjukkan bahwa jika variabiel miedia siosial instagram 

mieningkat 1 satuan dapat mienyiebabkan kienaikan kieputusan untuk bierkunjung pada iobjiek 

wisata sawah kalimbuang siebiesar 0,056 satuan. 

3. Nilai kioiefisien riegriesi 0,898 mienunjukkan bahwa jika variabiel wiord iof miouth mieningkat 1 

satuan akan mienyiebabkan kienaikan kieputusan untuk bierkunjung pada iobjiek wisata sawah 

kalimbuang siebiesar 0,056 satuan. 

4. Nilai kioiefisien riegriesi 0,510 mienunjukkan bahwa jika variabiel daya tarik wisata mieningkat 1 

satuan akan mienyiebabkan kienaikan kieputusan untuk bierkunjung pada iobjiek wisata sawah 

kalimbuang siebiesar 0,510 satuan.  

2. Pengujian Parsial (Uji t) 

Adapun hasil piengujian parsial (Uji t) dapat dilihat pada Tabiel 4.17 dibawah ini : 

Tabiel 2. Hasil Piengujian Parsial (Uji t) 

Cioiefficiientsa 

Unstandardizied 

Cioiefficiients 

Standardizied 

Cioiefficiients 

 

 

T 

 

 

Sig. Miodie

l 

 B Std. iErrior Bieta 

1 (Cionstant) 1,550 .852  1.819 ,072 

Miedia Siosial Instagram (X1) .056 .020 .058 2.730 .008 

Wiord Iof Miouth  (X2) .898 .024 .778 38.020 .000 

Daya Tarik Wisata  (X3) .510 .027 .390 19.063 .000 

a. Diepiendient Variablie: Kieputusan Bierkunjung (Y) 

Sumb ier : Data di iolah (2023) 

Bierdasarkan hasil piengujian pada Tabiel 2 di atas dapat dilihat bahwa : 

 n = jumlah riespiondien 

k =  variabiel indiepiendien (Miedia Siosial Instagram, Wiord iOf Miouth, Daya Tarik) 
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Cara miencari ttabiel : df = n – k – 1 = 100 – (3 – 1) = 96  

(ɑ) =5% = 0,05 

Siehingga nilai df = 96 dan alpha = 0,05 maka ttabiel siebiesar = 1,98498 

1). Dikietahui nilai signifikan untuk piengaruh X1 tierhadap Y adalah siebiesar 0,008 < 0,05 dan nilai 

t hitung > t tabiel 2,730 > 1,98498 siehingga dapat disimpulkan bahwa H1 ditierima yang bierarti 

tierdapat piengaruh variabiel X1 tierhadap variabiel Y 

2). Dikietahui nilai signifikan untuk piengaruh X2 tierhadap Y adalah siebiesar 0,000 < 0,05 dan nilai 

t hitung > t tabiel 38.020 > 1,98498 siehingga dapat disimpukan bahwa H2 ditierima yang bierarti 

tierdapat piengaruh variabiel X2 tierhadap variabiel Y. 

3). Dikietahui nilai signifikan untuk piengaruh X3 tierhadap Y adalah siebiesar 0,000 < 0,05 dan nilai 

t hitung > t tabiel  29.063 > 1,98498, siehinggaa dapat disimpulkan bahwa H3 ditierima yang 

bierarti tierdapat piengaruh variabiel X3 tierhadap variabiel Y 

Pengujian simultan (Uji F)  

Adapun hasil uji Simultan (Uji F) dapat dilihat pada Tabiel 4.18 dibawah ini:  

Tabiel 3. Hasil Uji Simultan (Uji F) 

ANiOVAa 

Miodiel 

Sum iof 

Squaries Df 

Miean 

Squarie F Sig. 

1 Riegriessiion 843.337 3 281.112 908.557 .000b 

Riesidual 29.703 96 .309   

Tiotal 873.040 99    

a. Diepiendient Variablie: kieputusan bierkunjung 

b. Priedictiors: (Cionstant), daya tarik wisata, wiord iof miouth, miedia siosial instagram 

   Sumb ier : Data di iolah (2023) 

Diengan miembandingkan Fhitung dan Ftabiel 

Cara miencari Ftabiel :  df1 = k – 1 = 4 – 1 = 3 

df2 = n – k  = 100-4 = 96 

   (ɑ)  = 5% = 0,05  

Siehingga nilai df1 = 3, df2 = 96 dan alpha = 0,05 

Maka Ftabiel siebiesar = 3,940 
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Bierdasarkan hasil piengujian Tabiel 3 diatas dapat dikietahui bahwa  nilai signifikansi untuk 

piengaruh X1, X2 dan X3 siecara simultan tierhadap Y adalah siebasar 0,000<0,05 dan nilai F hitung 

908.557 > F tabiel 3,940 siehingga dapat disimpulkan bahwa H4 ditierima yang bierarti tierdapat 

piengaruh Variabiel X1, X2 dan X3 siecara simultan tierhadap variabiel Y.  

Uji Kioiefisiien Kiorielasi 

Adapun hasil piengujian Kioiefisiien Kiorielasi dapat dilihat pada Tabiel 4 dibawah ini : 

Tabiel 4. Hasil Piegujian Kioiefisiien Kiorielasi 

 

 

 

Sumb ier : Data di iolah (2023) 

Bierdasarkan hasil piengujian pada Tabiel 4 diatas dapat dikietahui bahwa nilai kioiefiiensiien 

kiorielasi (R) siebiesar 0,983, jika dari Tabiel 3.3 piedioman untuk miembierikan intierprietasi kioiefiien 

kiorielasi 0,983 tiermasuk pada katiegiori sangat kuat. Jadi tierdapat hubungan yang sangat  kuat antara 

variabiel indiepiendien tierhadap variabiel diepiendien. Jadi, dapat disimpulkan bahwa tierdapat kieieratan 

hubungan antara variabiel indiepiendien dan variabiel diepiendien yang  sangat kuat.  

 Uji Kioiefisiien Dietierminasi  

Adapun hasil piengujian kioiefisiien dietierminasi dapat dilihat pada Tabiel 5 dibawah ini : 

Tabiel 5. Hasil Piengujian Kioiefisiien Dietierminasi 

 

     

        

Sumb ier : Data di iolah (2023) 

Bierdasarkan hasil piengujian pada Tabiel 5 diatas dapat dikietahui bahwa nilai R Squarie 

siebiesar 0,966, artinya piengaruh variabiel Indiepiendient yaitu Miedia Siosial Instagram (X1), Wiord iof 

Miouth (X2), dan Daya Tarik Wisata (X3) siecara simultan tierhadap variabiel Diepiendient Kieputusan 

Bierkunjung (Y)  siebiesar 96,6% dan sisanya 3,4% dipiengaruhi iolieh faktior-faktior lain yang tidak 

ditieliti dalam pienielitian ini.  

Pembahasan  

Bierdasarkan hasil pienielitian, maka piembahasan dalam pienielitian ini dapat dijielaskan siebagai 

bierikut :  

Miod iel Nilai R 

1 0,983 

Miod iel Nilai R Squarie 

1 0,966 
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Piengaruh Miedia Siosial Instagram T ierhadap Kieputusan Bierkunjung  

        Pada hasil uji parsial ditiemukan ada piengaruh variabiel miedia siosial instagram tierhadap 

Kieputusan bierkunjung. Hasil ini dipieriolieh bierdasarkan uji t dimana thitung yang dipieriolieh siebiesar 

2,730 ttabiel siebiesar 1,98498 diengan signifikansi siebiesar 5% atau 0,05. Bierdasarkan pierhitungan 

tiersiebut nilai thitung 2,730 > ttabiel 1,98498 maka dapat dinyatakan bahwa variabiel miedia siosial 

instagram bierpiengaruh tierhadap Kieputusan bierkunjung wisatawan pada iobjiek wisata sawah 

kalimbaung. 

Hasil pienielitian ini didukung iolieh hasil pienielitian (Muhammad Rizky, 2021) bahwa variabiel 

miedia siosial instagram bierpiengaruh siecara piositif dan signifikan tierhadap kieputusan bierkunjung 

wisatawan pada iobjiek wisata sawah kalimbuang 

Piengaruh Wiord iof Miouth tierhadap Kieputusan B ierkunjung Wisatawan Pada iOb iejk Wisata 

Sawah Kalimbuang 

Pada hasil uji siecara parsial ditiemukan ada piengaruh variabiel wiord iof miouth tierhadap 

Kieputusan Miemilih. Hasil ini dipieriolieh bierdasarkan uji t dimana thitung yang dipieriolieh siebiesar 

38.020 dan ttabiel siebiesar 1,98498 diengan tingkat signifikansi 5% atau 0,05. Bierdasarkan 

pierhitungan tiersiebut nilai thitung 38.020 < ttabiel 1,98498 maka dapat dinyatakan bahwa wiord iof miouth 

bierpiengaruh siecara parsial tierhadap kieputusan bierkunjung wisatawan pada iobjiek wisata sawah 

kalimbuang.  Hasil pienielitian ini siejalan diengan pienielitian yang dilakukan iolieh (Paulus iet al, 2015) 

diengan hasil pienielitian tierdapat piengaruh yang signifikan siecara parsial antara wiord iof miouth  

tierhadap kieputusan bierkunjung wisatawan. 

Piengaruh Daya Tarik Wisata T ierhadap Kieputusan B ierkunjung Pada iObjiek Wisata Sawah 

Kalimbuang 

Pada hasil uji siecara parsial ditiemukan ada piengaruh variabiel daya tarik wisata tierhadap 

Kieputusan bierkunjung. Hasil ini dipieriolieh bierdasarkan uji t dimana thitung yang dipieriolieh siebiesar 

19.063 dan ttabiel siebiesar 1,98498 diengan tingkat signifikan siebiesar 5% atau 0,05. Bierdasarkan 

pierhitungan tiersiebut nilai thitung 19.063 > ttabiel 1,98498, maka dapat dinyatakan bahwa daya tarik 

wisata bierpiengaruh siecara parsial tierhadap kieputusan bierkunjung wisatawan pada iobjiek wisata 

sawah kalimbuang. 

Hasil pienielitian ini didukung iolieh hasil yang ditiemukan iolieh (Nikio Saputra, 2017) bahwa 

tierdapat piengaruh yang kuat dan biersifat piositif sierta signifikan antara daya tarik wisata dan 

kieputusan bierkunjung. 
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Piengaruh Miedia Siosial Instagram, W iord iof Miouth, Daya tarik Wisata T ierhadap Kieputusan 

B ierkunjung Wisatawan Pada iObjiek Wisata Sawah Kalimbuang 

Bierdasarkan hasil uji siecara simultan, ditiemukan ada piengaruh miedia siosial instagram, wiord 

iof miouth, dan daya tarik wisata tierhadap Kieputusan bierkunjung. Hasil ini dipieriolieh bierdasarkan 

uji F dimana Fhitung yang dipieriolieh siebiesar 908.557 dan Ftabiel 3,940 diengan tingkat signifikan 

siebiesar 5% atau 0,05. Bierdasarkan pierhitungan tiersiebut nilai Fhitung 908.557 > Ftabiel 4,10, maka 

dapat dinyatakan bahwa miedia siosial instagram, wiord iof miouth dan daya tarik wisata bierpiengaruh 

siecara simultan tierhadap Kieputusan bierkunjung wisatawan pada iobiejk wisata sawah kalimbuang.  

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh (Ika Lastri Arifianti, 2020) 

menyatakan bahwa media sosial instagram, word of mouth, dan daya tarik wisata berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Objek Wisata Taman 

Nasional. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

1. Variabel Media Sosial Instagram (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung (Y) 

wisatawan pada objek wisata sawah kalimbuang. Hal ini dibuktikan pada uji t sebesar 0,008 

yang berarti lebih kecil dari 0,05.  

2. Variabel Word Of Mouth (X2) berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung (Y) wisatawan 

pada objek wisata sawah kalimbuang. Hal ini dibuktikan pada uji t sebesar 0,000 yang berarti 

signifikan lebih kecil dari 0,05.  

3. Variabel Daya Tariw Wisata (X3) berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung (Y) wisatawan 

pada objek wisata sawah kalimbuang. Hal ini dibuktikan pada uji t sebesar 0,000 yang berarti 

signifikan lebih kecil dari 0,05.  

4. Variabel Media Sosial Instagram (X1), Word Of Mouth (X2), dan Daya Tarik Wisata (X3) secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung (Y) wisatawan pada objek wisata 

sawah kalimbuang. Hal ini dibuktikan pada uji F sebesar 0,000 yang berarti signifikannya 

lebih kecil dari 0,05.  

5. Variabel Media Sosial Instagram (X1), Word Of Mouth (X2), dan Daya Tarik Wisata 

(X3)mempengaruhi Keputusan Berkunjung (Y) wisatawan pada objek wisata sawah 
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kalimbuang sebesar 96,6% dan sisanya 3 ,4% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini.  

Saran 

1. Diharapkan kepada pengelola akun instagram Wisata Sawah Kalimbuang untuk mengunggah 

foto ataupun video setiap hari agar para calon pengunjung dapat mendapat informasi lebih 

terkini. 

2. Dari segi sarana dan prasarana diharapkan untuk mengembangkan spot foto dan mebuat toilet 

umum serta musholla agar wisatawan yang berkunjung memperoleh kenyamanann serta dapat 

menambah daya tarik wisata. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan mampu meneliti secara mendalam atau menambahkan 

variabel- variabel lain yang diduga berpengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan 

pada Objek Wisata Sawah Kalimbuang. 
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